REGULAMIN CERTYFIKAC]I ,INNOWACYJNA FIRMA” WZ PB

§1
Jednostka certyfikujaca

1.
Jednostka certyfikujaca jest Wydziat Zarzadzania Politechniki Biatostockiej. Jednostka
certyfikujaca moze powotywac zespoty eksperckie i partner6w merytorycznych przy ocenie
innowacyjnosci firm.

2.
Nadzoér nad certyfikacja sprawuje zesp6t audytorski posiadajacy udokumentowane publikacjami
doswiadczenie w badaniu innowacyjnosci. Audyt prowadzony jest pod nadzorem Dziekana
Wydziatu Zarzadzania.

3.
Certyfikat jest nadawany przez Wydziat Zarzadzania Politechniki Biatostockiej i jest wazny
przez kolejne 3 lata kalendarzowe od dnia wydania.

§2
Cele certyfikacji

1.
Celem certyfikacji jest wytonienie i promocja tych przedsiebiorstw, dla ktérych szeroko pojeta
innowacyjno$¢ jest motorem dziatania. Premiowane beda firmy, ktoére odniosty konkretne
sukcesy rynkowe dzieki inwestowaniu w dziatalnos¢ innowacyjng i ktére konsekwentnie dalej jg
rozwijaja.

2.
Proces certyfikacji adresowany jest do firm, ktére posiadaja siedzibe zarejestrowang w Polsce.

3.
Poprzez dziatalno$¢ innowacyjng rozumie sie wszelkie nowe rozwigzania, technologie i
produkty, ktére zostaly wdrozone do produkcji i wprowadzone na rynek, jak réwniez
rozwigzania innowacyjne w sferze organizacji przedsiebiorstwa, marketingu, czy zwigzane z
jego dziatalno$cia spoteczna. Dzieki efektywnie przeprowadzonemu procesowi innowacyjnosci,
przedsiebiorstwa powinny zwieksza¢ swoj udzial w rynku, obroty i rentowno$¢, a w
konsekwencji - zyskiwa¢ przewage nad konkurentami. Z tej perspektywy za
innowacyjno$¢ mozna uzna¢ zdolno$¢ wyKkorzystania wewnetrznej Kkreatywnosci
przedsiebiorstwa i przekucia jej na nowe, praktyczne rozwiazania.

§3
Zasady uczestnictwa

1.
Dziatania beda oceniane na podstawie ankiety zgloszenia uczestnictwa w procesie certyfikacji
Jnnowacyjna firma” wypetionej przez firme i przestanej na podany w ankiecie adres e-mail.

2.
Ankiety zgloszenia rozpatrywane s3g przez zespo6t audytorski do korica nastepnego miesigca od
dnia otrzymania.

3.
Udziat w procesie certyfikacji jest ptatny. Optata jest obowigzkowa dla wszystkich
zainteresowanych firm, ktére w poprawnie wypelnig ankiete zgloszeniowa umieszczong na
stronie www.wz.pb.edu.pl w zakladce ,Innowacyjna firma” oraz przesla drogg elektroniczng na
adres wz.sekretariat@pb.edu.pl (w formie zeskanowanego i podpisanego dokumentu przez
osobe upowazniong do reprezentowania firmy).

2.



http://www.wz.pb.edu.pl/
mailto:wz.sekretariat@pb.edu.pl

Jednostka certyfikujaca nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawdziwo$¢ danych nadestanych
przez uczestnikdéw Certyfikacji.

4.
Jednostka certyfikujaca zastrzega sobie prawo do wyrywkowej weryfikacji prawdziwosci
przedstawionych informacji ze strony firm.

§4
Zasady Oceny

1.
Procedura oceny innowacyjnosci firmy obejmuje zakresem 2 lata dziatalnosci firmy przed
terminem zloZenia wniosku.

2.
Ocena merytoryczna bedzie mie¢ przebieg dwustopniowy. Nadestane zgltoszenia przechodza
analize zgodnoSci z wymogami formalnymi. Nastepnie audytorzy niezaleznie od siebie nadaja
punkty poszczegélnym kryteriom. Wymagane jest uzyskanie minimum 50% mozliwych do
uzyskania punktow. Certyfikujacy moze przeprowadzi¢ wyrywkowa weryfikacje zgtoszenia oraz

3.
Kryteriami oceny w procesie certyfikacji ,Innowacyjna firmy” sa kategorie: A - Inwestycje w
$rodki trwate i wartosci niematerialne i prawne, B - Innowacyjny produkt, C - Innowacyjna
ustuga, D - Inne innowacje. Poszczegélnym kryteriom przyznawana jest ocena punktowa
wedtug tabeli:

Kategoria A - Inwestycje w S$rodki trwale i warto$ci niematerialne i prawne w postaci
zrealizowanych lub rozpoczetych inwestycji (maksymalnie 20 punktow)

Kryterium

a) zrealizowane inwestycje oraz inwestycje rozpoczete

w $rodki trwate i/lub w wartos$ci niematerialne i prawne

b) wprowadzone rozwiazania i funkcjonalno$ci w ramach wdrozen telco i/lub IT rozliczane na
podstawie optat abonamentowych

c) wprowadzone rozwigzania telco i/lub IT, ktére dziataja w modelu tzw. ,chmury"

d) wdrozenie nowych i/lub istotnie ulepszonych produktéw lub ustug - innowacja produktowa
e) zastosowanie nowej metody marketingowej obejmujacej znaczace zmiany w
projekcie/konstrukcji produktu lub opakowaniu, dystrybucji, promociji lub strategii cenowej -
innowacja marketingowa

f) zastosowanie nowych i/lub istotnie ulepszonych metod produkcji wyrobéw i/lub §wiadczenia
ustug - innowacja procesowa

g) wdrozenie nowych lub istotnie ulepszonych metod organizacyjnych w przyjetych przez firme
zasadach dziatania, w organizacji miejsca pracy lub w stosunkach z otoczeniem - innowacja
organizacyjna

h) korzystanie z dotacji unijnych wspomagajacych rozwoéj ogélny firmy i/lub wdrazanie w firmie
innowacji

i) prowadzenie prac badawczo-rozwojowych przez pracownikéw firmy lub we wspéipracy z
innymi podmiotami zewnetrznymi

j) inne kryteria - zmniejszenie dziatalnoScig firmy negatywnego wptywu na srodowisko;
posiadanie certyfikowanego systemu jakos$ci m.in. ISO; przyznane firmie nagrody i wyrdznienia

B - Kategoria ,Innowacyjny produkt" (maksymalnie 10 punktow)

Kryterium
a) wdroZenie nowego i/lub istotnie ulepszonego produktu - innowacja produktowa




b) skala/zasieg innowacyjnosci produktu wedtug firmy
c) przyznane nagrody, wyrdznienia, certyfikaty dotyczace nowego i/lub istotnie ulepszonego
produktu

C - Kategoria ,Innowacyjna ustuga" (maksymalnie 10 punktow)

Kryterium

a) wdroZenie nowej i/lub istotnie ulepszonej ustugi - innowacja produktowa

b) skala/zasieg innowacyjnos$ci ustugi wedtug firmy

c) przyznane nagrody, wyr6znienia, certyfikaty dotyczace nowej i/lub istotnie ulepszonej ustugi

D - Kategoria ,Inne innowacje” (maksymalnie 20 punktdw)

Kryterium
a) problemy i wyzwania z obszaru telco i/lub IT, ktére staly sie inspiracja do przeprowadzenia
wdrozenia

b) opis zastosowanego rozwiazania telco i/lub IT
c) opis korzysci biznesowych wynikajacych z wdrozonego rozwigzania

4.
Kazde z obszaréw wymienionych w § 4 pkt 3 otrzymuje te samga wage w koricowej ocenie.

5.
Eksperci podejmuja decyzje bazujac na swojej wiedzy eksperckiej i doSwiadczeniu oraz
informacjach uzyskanych w ankietach dochowujac najwyzszej obiektywnosci.

6.
Certyfikujacy zastrzega sobie prawo osobistego skontaktowania sie z wybranymi firmami, w
przypadku kiedy bedzie to konieczne dla rzetelnej oceny zgtoszenia i podjecia decyzji o
przyznawanej punktacji.

7.
Decyzje Certyfikujacego nie podlegaja odwotaniu, ani dodatkowemu wyjasnieniu.

8.
Nazwy firm mogg by¢ wykorzystywane na potrzeby procesu certyfikacji oraz w celach promocji
Certyfikacji przez Wydzial Zarzadzania.

9.
Firmy otrzymuja prawo postugiwania sie tytutem i logotypem ,Innowacyjna firma” w celach
promocyjnych i reklamowych.

10.
Dane zawarte w ankiecie zgtoszeniowej moga by¢ przetwarzane przez Wydziat Zarzadzania w
celach badawczych lub redakcyjnych pod warunkiem zachowania poufnosci informacji.
Publicznie dostepne bedg dane zwigzane z nazwg firmy, ktora sie zglasza do certyfikacji oraz
obszarem jej dziatalnosci.

11.
Po podjeciu decyzji, Certyfikujacy przygotuje pismo informujgce o przyznaniu certyfikatu, ktére
dostarczy ubiegajacemu sie o certyfikat w ciggu 2 tygodni od przyznania certyfikatu.

12.
Dane osobowe Uczestnikow Certyfikacji sa przetwarzane wylacznie w celu przeprowadzenia
Certyfikacji.

13.
Podajac swoje dane osobowe, Uczestnik wyraza zgode na ich przetwarzanie przez organizatora.
Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Certyfikacji jest Jednostka certyfikujaca.
Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do danych oraz ich poprawiania w terminie do 1
tygodnia od oceny formalnej zgtoszenia.






